Kapitola 1

STRUCNY SOUHRN

V roce 2004 bylo po deseti letech diskuzi v EU zavedeno povinné oznaCovéani geneticky
modifikovanych (GM) potravin. Kvili rozsitenému dovozu GM krmiv do evropskych zemi a
rychlému rozvoji GM zemédélstvi a jeho produktii v mnoha ¢astech svéta bylo vhodné zjistit,
jak budou spotiebitelé v Evropé reagovat, kdyZ budou mit pfileZitost koupit GM vyrobky ve
znamém prostiredi svych béznych obchodi s potravinami.

Abychom zjistily, které vyrobky oznacené ,,GM” prip. ,,GM-free” jsou v prodeji v riznych
typech obchodl s potravinami, provedli jsme v 10 zemich EU prizkumy a konzultace
s maloobchodnimi prodejci (viz 3. kapitola). Déle jsme se dotazovali, co zakaznici skutecné
délali, pokud méli moZnost koupit vyrobky oznacené ,,GM” nebo ,,GM-free”, nejen na to co
fikali, Ze by udélali. V Sesti z téchto zemi (Ceské republika, Estonsko, Nizozemsko, Polsko,
Span&lsko a Velkd Britdnie) se v soulasnosti proddvaji vyrobky oznatené ,GM” a
ve zbyvajicich &tyfech (Némecko, Recko, Slovinsko a Svédsko) se neprodavaji, ale jsou tam
béZné dostupné vyrobky oznacené ,,GM-free”.

Ze srovnani tdaji o skute¢nych nakupech s odpovédmi na otdzky o imyslech a preferencich
stejnych zakaznikll vyplynulo, Ze vétsina lidi se pfi nakupovani aktivné nevyhyba vyrobkiim
oznaCenym ,,GM”. Odpovédi, které zakaznici poskytuji v dotaznicich tykajicich se GM
potravin nejsou spolehlivym voditkem toho, co v potravinidch skuteCné nakoupi (viz
6. kapitola).

V soucasnosti je v Evropé verejna debata o otdazce genetickych modifikaci obecné pomérné
utlumend, i kdyZ v nékterych zemich byva znacné Zivéjsi (napf. v Britanii v 1ét€¢ roku 2008 a
v tématickych skupinovych diskuzich na jejich postoj, v nékolika zemich se zminovali o etice
a poukazovali na nebezpeci pro Zivotni prostfedi a zdravi; obecné si byli méné védomi
moznych pfinost oproti potencidlnim rizikim (viz 5. kapitola).

V zemich podilejicich se na prizkumech jsem sledovali modely medidlnich zpravodajstvi
(viz 4. kapitola), pozorovali politické pozadi, organizovali tématicky zaméfené skupinové
diskuze spotfebiteli (ne v Ceské republice a v Estonsku) (viz 5. kapitola) a od
maloobchodnikl jsme ziskdvali informace o vyrobcich proddvanych v potravinarskych
prodejnach (viz 3. kapitola). Dédle jsme provadéli marketingovy prizkum srovndvajici u
jednotlivcl jejich zdméry pii nakupovani s jejich skuteénym chovanim (ne v Estonsku a
Slovinsku) (viz 6. kapitola) a zpracovavali jsme odpovédi v dotaznicich rozeslanych
Evropanim z Polska (viz 12. kapitola, strany 12-2 a 12-12) a z Velké Britanie (viz 16.
kapitola, strany 16-14 a 16-31), ktefi navstivili Severni Ameriku, kde se GM vyrobky bézné
pouzivaji. Zjistili jsme, Ze Evropané kupuji geneticky modifikované potraviny, pokud jsou
vystavené v regalech.

Z toho usuzujeme, ze nejdilezité€jSim prvkem pri prodeji GM vyrobkl v Evropé je rozhodnuti
maloobchodniki zpfistupnit je zdkaznikovi.

Na otazku ,,Kupuji Evropané geneticky modifikované potraviny?” tedy miZzeme odpoveédét:



,»Ano, pokud k tomu maji prileZitost”.

VLASTNI SOUHRN

Kdyz EU v roce 2004 uzdkonila povinnost viditelné oznaCovat vSechny potravinaiské
vyrobky obsahujici GM v jakékoli sloZce potraviny, nebylo jisté, jak rychle se takové
vyrobky objevi na pultech obchodi s potravinami. V té dobé se vSak jiz vzrustajici mérou
pouzivaly ke krmeni hospodérskych zvirat.

Koncem roku 2005 se v Ceské republice, Francii, Némecku, Portugalsku, Rumunsku, na
Slovensku a na Ukrajiné komer¢né péstovaly GM plodiny; znacené geneticky modifikované
potraviny riiznych druhGi se proddvaly v Belgii, Ceské republice, Estonsku, Francii,
Némecku, Nizozemsku, Polsku, na Slovensku, ve S‘»panélsku, Svédsku a ve Velké Briténii.

V soucasnosti je v Evropé verejna debata o otazce genetickych modifikaci obecné pomérné
utlumend, i1 kdyZ v nékterych zemich byva znacné Zivéjsi (napf. v Britanii v 1ét€¢ roku 2008 a
ve Francii jiz diive v témze roce). Kdyz jsme se zdkaznik(G ptali v prizkumech nebo
v tématicky zaméfenych skupinovych diskuzich na jejich postoj, v nékolika zemich se
zminovali o etice a poukazovali na nebezpeci pro Zivotni prostfedi a zdravi; obecné si byli
méné védomi moznych vyhod oproti potencidlnim rizikim.

V predchozim desetileti probéhlo bezpoctu diskuzi a kampani tykajicich se geneticky
modifikovanych plodin a potravin z nich vyrdbénych. Probéhlo také mnoho prizkumi a
vzniklo n€kolik skupin zaméfenych na prizkum nazori vefejnosti; kdyZ pomineme vSechny
pochybnosti ohledné jejich spolehlivosti jako ukazatelli vefejného minéni, ukdzaly tyto
studie, Ze mnoho, pravdépodobné vétSina verejnosti citi tak ¢i onak odpor k tomu, aby se tato
technologie pouzivala v zeméd€lstvi. Spektrum jejich nazort se riiznilo od jednoznacnych
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odpurct, pres vétsinu lidi, jeZ to z velké Casti nezajima, aZ po procento priznivych nadsenct.

Tyto studie ndzorl vefejnosti vSak byly vedené ve stylu odpovédi na hypotetickou otazku:
,,Co byste délal, kdybyste mél moznost koupit GM vyrobky?” Probéhly také jeden nebo dva
experimenty (v malém méfitku), v nichz mél omezeny pocet zakazniki moZnost vybrat si ze
dvou podob (ve skutecnosti shodného) vyrobku, z nichZ jedna byla oznacCena na etiketé jako
,GM” a druhd jako ,nneobsahuje GM”. Jejich cena se obvykle liSila ve prospéch GM
vyrobkil. Pokud jsme si védomi, tak az do naseho projektu se nikdy nezkoumalo skutecné
chovani zakaznikl, ktefi bézné nakupovali potraviny v jim znamych obchodech, jez nabizely
potraviny oznacené na etiketé, Ze obsahuji nebo byly vyrobeny z GM surovin, aniZ by se na to
zdkaznici zvIast upozornovali.

Projekt CONSUMERCHOICE: ,,Kupup Evropané GM potraviny?” zkoumal pomoci sedmi
nastrojii postoje vefejnosti v Ceské republice, Estonsku, Némecku, Recku, Nizozemsku,
Polsku, Slovinsku, Spanélsku, Svédsku a ve Velké Britdnii tak, Ze réiznymi piimymi i
nepiimymi zpusoby zjistoval, co zdkaznici v obchodech s potravinami skutec¢né kupuji, nejen
to, co Fikaji, Ze by kupovali.

Nastroj 1: pomoci dotazi vznasenych na management maloobchodnich fetézcl a na drobné
majitele obchodl s potravinami byly vyhleddny informace o GM vyrobcich, jez
byly v prodeji, a o reakcich zakaznikl na jejich nabidku; v nékterych pripadech byly
ziskany informace o urcitych druzich etiket znaenych ,,GM-free” (viz 3. kapitola) ;



Nastroj 2: opakované navstévy riznych obchodi s potravinami (od velkych supermarkett az
po obchody na rohu/vecerky) ve velkoméstech, menSich méstech i na vesnicich a
zaznamy nabidky potravin s oznaenim ,,GM” v zemich, kde jsou na trhu, a s
oznacenim ,,GM-free” v ostatnich zemich (viz 3. kapitola);

Nastroj 3: analyza ¢lankut v tisku a poradi v médiich ve vSech deseti zemich zicastnénych na
projektu CONSUMERCHOICE ukézala, Ze primérna frekvence ¢lanki byla nizka,
jednalo se vétSinou o zminky ve zpravodajstvich (viz 4. kapitola). Ve vétSiné zemi
byl zdjem médii o GM potraviny a s nimi souvisejici t€émata omezeny. Jednotlivé
narodni nebo mistni uddlosti vSak vyvolavaly vétsi odezvu, coZ se odrazilo v
kratkodobém zvyseni poctu ¢lankt a poradi. Celkove je vSak zfejmé, Ze vefejna
diskuze o GM potravinach je ve vétSiné zucastnénych zemi utlumena.

Navic byla ve vétSiné zemi v uvedeném obdobi prevaha zminek o GM potravinich
neutrdlnich nebo negativnich. Poc¢inaje jarem roku 2007 a ve zvySené mife na jaie
2008 zacinal byt stale ziejméjSi nahly vzestup z4jmu, jenZ v nékterych zemich
(obzvlast’ ve Velké Britanii, ale v mens$i mife také v Estonsku, Nizozemsku, Polsku
a jinde) doprovdzela pozoruhodnd zména v postoji médii ke GM; stale Castéjsi byly
pozitivni pfispévky, v nékterych cClenskych zemich mély jasnou prevahu (viz 4.
kapitola a 16. kapitola, strany 16-10 a 16-25 a nasledujici). C4st obnoveného zdjmu
souvisi bezpochyby s nedavnym celosvétovym zvySovdnim cen potravin a zdjem
dale podpotily zprdvy o momentdlnim nedostatku potravin v mnoha chudSich
zemich a prohlaSenim, Ze technologie vyuZzivajici genetickych modifikaci by mohla
prispét k niZz§im cendm potravin a pomoci pfi feSeni problému, jenz néktefi nazyvaji
“svétova potravinova krize”.

Nastroj 4: v osmi z deseti zicastnénych zemi probihalo srovndni skute¢nych nakupt
spotiebitell (zaloZzené na analyze Carovych kodl) s jejich nazory a predpokladanym
chovanim, jez vyjadrili v pfedchozim dotazniku (viz 6. kapitola). Navic osobni
rozhovory se zdkazniky v jistych némeckych supermarketech vznesly specifické
otazky (viz 9. kapitola, strana 7 a nasledujici).

Nastroj 5: v nékterych zemich byly zkoumnany odpovédi tématicky zaméfenych skupin
s ohledem na zaleZitosti tykajicich se GM potravin (viz 5. kapitola);

Nastroj 6: v Polsku odpovidalo v dotaznicich ohledné neoznafeni obsahu GM surovin
v mnoha potravinich v Severni Americe asi 100 Poldki, ktefi v souCasnosti trvale
nebo docasné ziji ve Spojenych statech ¢i Kanadé (viz 12. kapitola, strany 12-2 a
12-12);

Nastroj 7: v dotazniku, na ktery anonymné odpovidalo vice nez 1500 britskych obcand,
zaméstnancli a studentl jedenacti britskych univerzit, ktefi v uplynulych letech
navstivili USA a Kanadu, se zjiStovala jejich reakce na pfitomnost neoznacenych
GM slozek v mnoha potravindch v Severni Americe (viz 16. kapitola, strany 16-14
a16-31);

Pro podpofeni ziskanych informaci probihala rozsahld analyza jednotlivych medidlnich
prispévkl tykajicich se zeméde€lské biotechnologie a geneticky modifikovanych potravin,
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predevSim v obdobi od 1. Cervence 2006 do 15. bfezna 2008. Ve vSech sledovanych zemich
se pocitalo mésicni mnozstvi prispévkid v médiich spolu s hodnocenim, jestli se jednalo o
informaci pfiznivou, nepfiznivou nebo neutrdlni ve vztahu k této technologii a jejim
vyrobkim. Tato data pribézné po celych 21 mésici podrobného sledovani v kazdé zemi
korelovala s hlavnimi zdleZitostmi tykajicimi se zajmu o genové technologie (viz 4. kapitola).

Zjisténi

1.

Ochota supermarketti diskutovat o otdzce GM se lisila podle spolecnosti i podle zemé.
V Ceské republice, Recku a Polsku zdstupci supermarketdi velmi vahali, neZ zalali
diskutovat o jakychkoli aspektech tohoto problému. V Nizozemsku byly spolecnosti
relativné uvolnéné a v Britanii byly pomérné ochotné poskytnout informace a nevadilo
Jjim, kdyZ byly oznaceny a jejich ndzvy publikovany, ale v ostatnich zemich to udélaly jen
neochotné a diivérné. Majitelé/manaZefi malych obchodt se zdrahali méné. Ve Svédsku
zodpovédély vSechny supermarkety ochotné veskeré dotazy.

Neékteré fetézce supermarketd mély na webovych strankach informaci, Ze jejich vlastni
fada vyrobkl neobsahuje GM suroviny. Na druhé strané byly i supermarkety, jez na
svych strankach nevylucovaly vyuZziti GM potravin v jejich vyrobcich. Nékteré retézce
mély takovou poznamku navzdory tomu, Ze jejich potraviny byly oznaCeny jako
worganické“. Jejich maso, mlé€né vyrobky a vejce pochazely ze zvirat krmenych GM
krmivem (viz niZe). U znackovych vyrobkl nebyl pozadavek na vylou¢eni GM; nasli
Jsme také jeden nebo dva maloobchodni potravinové fetézce, které mély vSechny vyrobky
s vlastnimi etiketami a proto bez genetickych modifikaci.

Je také zfejmé, Ze nékteré velké fetézce supermarketii centrdlné nesleduji vSechny
prodévané polozky s oznacenim ,,GM*. Ani mali obchodnici si obvykle nebyli védomi
(transgenniho) ptivodu nékterych vyrobkl ve svych obchodech. Avsak zadny z obchodd,
ani maly, ani velky, nepodal zpravu o jakékoli reakci zdkaznika.

V nékterych zemich (napt. Polsko, Némecko) jsou pomérné bézné uzivané etikety ,,GM-
free”, jinde je viak jejich pouZiti zakdzano (napf. Nizozemsko). Ve Svédsku bylo mnoho
vyrobkl oznaceno ,,GM-free*, piestoze ve skuteCnosti nejsou takové etikety ze zakona
povoleny. Dva zajimavé priklady jejtho pouziti pochézeji z némeckych a britskych
fetézcl, jez prodavaly mléko krav Zivenych nemodifikovanym krmivem, a na etiketach na
to upozornuji.

V zemich, kde se proddvaly potraviny oznaené GM, se vétSinou jednalo o oleje z GM
s6ji prodavané jednak jako klasicky olej nebo jako slozka jinych vyrobki, napt.
margarinQ; prodavaly se vSak také oleje a jiné vyrobky z GM kukufice. Lisil se i pocet
ruznych etiket; v Estonsku bylo devét druhit GM oleje, v Britdnii pouze dva. V tom se
pravdépodobné odrazely organizacni rozdily dodavatelskych firem v rGznych zemich a
také skuteCnost, jestli bylo maloobchodni baleni vyrobku baleno a oznaceno v dané zemi
nebo se jednalo o dovoz. Zda se také, Ze v nékterych zemich existuje ¢lenéni trhu na oleje
vyrobené z GM zdrojti a oleje z jinych zdroju.

At uz respondenti v prizkumech fikaji co chtéji, vétSina zdkaznikl se aktivné nevyhyba
GM vyrobkim, takze se zda, Ze otdzce genetickych modifikaci neprikladaji velkou
dilezitost. Je navic jisté, Ze v otdzce GM potravin nejsou odpoveédi v dotaznicich a
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pruzkumech vefejného minéni spolehlivym ukazatelem toho, co si lidé v obchodé
skuteCné koupi. V zemich, kde se GM potraviny prodavaji, ovlivni zakazniky
pravdépodobnéji oznaceni ,,GM-free* na predni strané vyrobku, neZ oznaCeni malym
pismem ,,obsahuje GM* na zadnf strané obalu.

Studie tématickych zdjmovych skupin ukazaly, Ze kdyz lidé diskutuji o zvycich
pfi nakupovani potravin, nejsou u nich na pfednim misté zajmu GM potraviny. Uastnici
trvali na oznaCovani, ale jen mdlo z nich se na etikety pfi nakupovani potravin skutecné
divalo. Bézngjsi byly skeptické argumenty neZ zvazovani piinosd. Zda se vsak
pravdépodobné, Ze by v budoucnosti nedostatek potravin vznikajici kvuli klimatickym
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zméndm a rustu populace mohl vést k pozitivn€jsimu postoji ke GM potravinam.

. Postoj Poldkti v Severni Americe ke GM potravindm: z vice nez 200 odeslanych

dotazniku se jich vrétilo 91. Z odpovédi vyplynulo, Ze 92% osob si je védomo vyznamu
geneticky modifikovanych potravin; 21% si je vybird, 26% je odmitda a 46% je
lhostejnych.

Britsky dotaznik jsme ptedlozili anonymné zaméstnancim a studentim jedendcti
britskych univerzit. Z celé Britdnie pfislo 1531 dotaznikd vyplnénych muzi i Zenami
nejen ve vékové skupiné 18-40 let, ale také lidmi ve véku nad 60 let. Vzdélani
respondentti bylo v rozmezi od stiedoskolského po doktorské, respondenti Ziji ve velkych
i malych méstech, ale také na vesnicich. Z respondentti 91,4% védélo, co je genetickd
modifikace, 3% to nevédély a 5,6% si nebylo jistych.

Ptali jsme se, jestli vi, Ze mnoho potravinaiskych vyrobkl a potravin v Severni Americe
je vyrobeno piimo zpéstované GM/GE (genetické inZenyrstvi) odridy nebo
obsahuje GM/GE suroviny a tato vyrobky nejsou oznaceny etiketami. 55,8% respondentii
si toho bylo védomo, 44,3% ne. Z téch, ktefi si toho byly védomi, jich 28,7% vyhledavalo
vyrobky s GM slozkami, vétSinou (93,6%) proto, aby se jim vyhnuli; 71,3% se nesnazilo
rozliSit GM vyrobky.

Némecky maloobchod, ktery dodaval projektu CUSTOMERCHOICE udaje o prodeji
mléka oznaceného ,,GM-free”, souhlasil s tim, Ze se zeptd svych zdkaznikd, pro¢ koupili
jedno nebo nékolik ze sedmi druhd mléka oznaceného touto etiketou. Je ziejmé, Ze pro
20% zakaznikl byla etiketa ,,GM-free” silnou motivaci, ale vice nez 80% respondentil
mélo ke koupi jiné diivody.

Zavéry

1.

N

Pomineme-li osobni preference, jeZ jsme z vétsi Casti nebyli s to posuzovat, je hlavnim
vnéjsim faktorem omezujicim volbu Evropskych zdkazniki ohledné jejich nakupt GM
potravin jejich dostupnost v obchodech.

GM vyrobky dané do prodeje byly skute¢né¢ zakoupeny

vétSinou lhostejni k pritomnosti geneticky modifikovanych surovin v potravinach
prodavanych ve Spojenych statech a v Kanadé.
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4. Je zfejmé, Ze zdkaznici se cht&ji pii ndkupu zboZi svobodné rozhodovat, a kdyZz tuto
svobodu maji, souhlasi néktefi z nich s vyuzivanim GM.

5. Souhrnné se zd4, Ze 1idé navzdory oznacenym etiketdm nerozezndvaji GM potraviny. To
vSak zfejmé nebude problém, protoZe se zdkaznici obecné t€émto vyrobkim peclivé
nevyhybaji, coz je zavér vyplyvajici z mizivé pozornosti vénované etiketim. OdliSné se
lidé chovaji vzhledem k vyrobkim oznacenym ,.GM-free“. Zda se, Ze tyto vyrobky
vybiraji mnohem peclivéji zdkaznici, ktefi o né stoji.

6. Ve skutecnosti se zdkaznici Casto chovali jinak, nez se vyjadrili v dotaznicich. Jedna
tietina respondenti se mylila v predpokladech o svych ndkupech geneticky

modifikovanych vyrobki a druha tfetina nevédéla, co koupila.
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